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1. RESUMO EXECUTIVO

O nome da nossa empresa é , € ela estd organizada como uma (corporacdo,
sociedade, outro) . (Razdo social) fica localizada em e estd em atividade (ou
planeja estar) desde . O objetivo deste plano de negdcios € para . Nossa missdo:
Nossa visdo: . Os gerentes da (razGo social)
serdo e . A experiéncia e as habilidades que eles tém a oferecer incluem
Com a experiéncia combinada da equipe de gerenciamento, além da pesquisa de mercado,
decidimos lancar (produto ou servico) . O gque forna (produto ou servico)
diferente do que estd atualmente no mercado é . Acreditamos que podemos manter uma
vantagem competitiva porque . Nossos clientes residem, fazem compras e trabalham em

, ent@o nossa empresa estd localizada dentro de um raio de km. Estimamos que ____
(descricdo do cliente-alvo) represente % de nossas vendas. Usaremos uma combinacdo

de estratégias de marketing para promover (produto ou servico) , incluindo ,

e . Também planejamos fazer uma parceria com a fim de . Estimamos que
chegaremos a um valor projetado de R$ em vendas até o final dos primeiros 12 meses. Até o
final de . planejamos atingir um valor projetado de R$ em vendas.

Pagina 3



2. VISAO GERAL DA EMPRESA

2.1 HISTORICO DA EMPRESA

(Nome da empresa) foi fundada porque
Nosso objetivo final é

objetivo quando

2.2 EQUIPE DE GERENCIAMENTO

Sobrenome, nome (nome) é o

. O grau de instru¢cdo de (Nome) inclui

(cofundador, gerente etc.)

, € saberemos que alcancamos esse

de (nome da empresa)
, € a experiéncia relacionada

inclui

. Sobrenome, nome

(nome) éo
O grau de instrucdo de (Nome) inclui

(cofundador, gerente etc.)

da (nome da empresa)

, € a experiéncia

relacionada inclui

3. PRODUTOS E SERVICOS

Nossas ofertas de
materiais necessdrios para

Planejamos aproveitar os relacionamentos que estabelecemos com

(produtos ou servicos) incluem

.Os

serdo obtidos de

para ajudar a manter baixos

nossos custos de materiais. Também planejamos estabelecer relacdes de trabalho positivas com

para ajudar com

. As alternativas que estdo

atualmente no mercado incluem

. O que torna nosso

(produto ou servico)

melhor do que as alternativas é

Algumas das caracteristicas Unicas e desejdveis do (produto ou servico) incluem

e
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Aqui estdo alguns exemplos de nossas ofertas: (insira as imagens abaixo)

Atualmente, usamos os seguintes fornecedores:

FORNECEDOR 1

NOME

LOCALIZACAO

SUPRIMENTOS
FORNECIDOS
AO
NEGOCIO

CONDICOES
DE
PAGAMENTO

FORNECEDOR 2

NOME

LOCALIZACAO

SUPRIMENTOS
FORNECIDOS
AO
NEGOCIO

CONDICOES
DE
PAGAMENTO
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4. ANALISE DE MERCADO

4.1  VISAO GERAL DO MERCADO E DO SETOR

(Produtos ou servicos semelhantes) tém sido comuns no setor de desde .O
tamanho do mercado atual é de , € existe uma projecdo de crescimento de % ao longo
do(s) préoximo(s) . Atualmente, existem (nUmero) concorrentes direfos
dentro e ao redor da drea de (localizac&o do negdcio) . Acreditamos que a (nome
da empresa) terd sucesso neste espaco porque . Prevemos que
poderemos ganhar % da participacdo de mercado até o final de , e %
da participacdo de mercado nos proximos (nUmero) anos. As tendéncias dentro deste

setor mostram que

42 MERCADO-ALVO

De acordo com nossa pesquisa de mercado, nossos clientes-alvo tém as seguintes caracteristicas em
comum:

SEGMENTO 1 SEGMENTO 2
IDADE IDADE

GENERO GENERO
PROFISSAO PROFISSAO
NiVEL DE RENDA NiVEL DE RENDA
NIVEL MAIS ALTO NIVEL MAIS ALTO
DE ENSINO DE ENSINO
ESTADO CIVIL ESTADO CIVIL

43 CONCORRENCIA

Nossos concorrentes diretos sdo e , que estdo localizados em
Eles vendem (produto ou servico) auma taxa de por .Em (ano)
a margem de lucro de (nome do concorrente) foi , que é
comparada com o ano anterior, e % desde que a empresa comegou em
(ano) . Atualmente, eles detém uma fatia do mercado de %. Os clientes
compram desta empresa porque . Estamos confiantes de que nossa empresa pode

servir melhor nosso mercado-alvo porque
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5. PLANO DE MARKETING

5.1  ESTRATEGIA DE MARKETING

Nossa estratégia de marketing é para aumentar nossa base inicial de clientes.
Planejamos utilizar (canal de marketing) e (canal de marketing) a fim de
. Além disso, a maioria dos nossos novos clientes nos descobrird até
(Nome da empresal) também planeja alcancar clientes novos e existentes usando
(materiais promocionais) . Nossa estratégia de precos é

5.2  POSICIONAMENTO

(Nome da empresal) planeja se posicionar como uma marca . Planejamos
atingir esse objetivo até e . Quando os clientes-alvo
pensam em nosso produto, queremos que eles pensem

53 PROMOCAO

Planejamos aproveitar para promover e expandir nossos negdcios. Também planejamos

utilizar os seguintes tipos de comunicacdo para alcancar nosso publico: publicidade (se aplicdvel)
(adicione uma descricdo da midia promocional paga que vocé usard aqui) . Venda

pessoal (se aplicdvel) (adicione uma descricdo da sua estratégia de venda pessoal aqui)

. Atividades de comunicacdo de marketing (se aplicdvel) (adicione uma
descricdo dos eventos ou atividades de marketing que vocé redlizard) . Relacdes publicas (se
aplicavel) (adicione uma descricdo dos esforcos que vocé fard para ser comentado
positivamente na imprensa)
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5.4  DISTRIBUICAO

Planejamos levar (produto ou servico) Q0s Nossos clientes usando os seguintes canais de
distribuicdo: (comente sobre seu plano de distribuicdo aqui, incluindo uma loja on-line, lojas de
varejo, entrega em domicilio etc.)
Esses métodos de distribuicdo fizeram mais sentido para nossos negdcios
Para apoiar nossos esforcos de distribuicdo, precisaremos formar parcerias comerciais com
e planejamos fazer isso até

6. PLANO DE IMPLEMENTACAQO

6.1  PLANO DE GESTAO DE FUNCIONARIOS

Neste momento, o plano de gestdo de funciondrios exige um minimo de (necessidades de
pessoal) para . No primeiro ano, as premissas sdo de que
haverd apenas para executar e gerenciar as operacdes. A medida que a
demanda aumentar, compraremos mais e contfrataremos

(necessidade adicional de pessoal)

PESSOAL

FOLHA DE PAGAMENTO TOTAL
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6.2  ANALISE SWOT

PONTOS FORTES (INTERNOS) PONTOS FRACOS (INTERNOS)

1. 1.

2. 2.

3. 3.

OPORTUNIDADE (EXTERNA) AMEACAS (EXTERNAS)

1. 1.

2. 2.

3. 3.

Planejamos aproveitar (pontos fortes) até . Abordaremos

nossos pontos fracos atuais até . Usaremos as
oportunidades a nosso favor até . Nosso plano para reduzir os riscos representados

pelas ameacas é

6.3 LINHA DO TEMPO DOS MARCOS

Abaixo estd alinha do tempo que estimamos para concluir as principais atividades:
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7. PLANO E DEMONSTRACOES FINANCEIRAS

7.1 PRINCIPAIS PREMISSAS

As receitas aumentardo a uma taxa de % durante o primeiro (prazo) , comum
aumento de % nas vendas durante devido a (dados histéricos) . Para fornecer
o cendrio de pior caso, as projecdes de vendas sdo deliberadamente calculadas como baixas.

7.2 PREVISAO DE VENDAS

O total médio mensal de vendas esperado para os primeiros (nUmero) anos
serd de R$ . Esperamos o melhor desempenho durante em nossa
previsdo de vendas, devido a . Prevemos que a média de vendas do nosso
negdcio seja de R$ por cliente.

Insira a tabela e/ou o grdfico representando suas previsdes de vendas abaixo:
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7.3 ANALISE DE RENTABILIDADE

Esperamos que nosso ponto de rentabilidade seja de (volume em reais nas vendas) e
ocorrerd em (més/ano)

Insira a tabela e/ou o grdfico representando seu ponto de rentabilidade abaixo:

7.4  DECLARACAO DE RESULTADOS PROJETADOS

Insira a declaracdo de resultados projetados abaixo:
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7.5 DEMONSTRACAO DE FLUXO DE CAIXA PROJETADO

Insira a demonstracdo de fluxo de caixa projetado abaixo:

7.6 BALANCO PATRIMONIAL PROJETADO

Insira o balanco patrimonial projetado abaixo:
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8. ANEXO

Consulte os documentos anexados que respaldam as informacdes fornecidas no plano, incluindo
e

ltens que podem ser anexados:

* Pesquisa de mercado detalhada
* Curriculos das principais pessoas
* Informacdes do setor

» Referéncias profissionais

e Material de suporte

Pagina 13



MODELO DE PLANO DE PEQUENAS
EMPRESAS PARA PREENCHIMENTO

AVISO DE ISENGAO DE RESPONSABILIDADE

Qualquer arfigo, modelo ou informacdo fornecidos pela Smartsheet no site sGo apenas para
referéncia. Embora nos esforcemos para manter as informacdes atualizadas e corretas, ndo
fornecemos garantia de qualquer natureza, seja explicita ou implicita, a respeito da integridade,
precisdo, confiabilidade, adequacdo ou disponibilidade do site ou das informacdes, artigos,
modelos ou grdaficos contidos no site. Portanto, toda confianca que vocé depositar nessas
informacodes serd estritamente por sua propria conta e risco.

Pagina 14


https://pt.smartsheet.com/try-it?trp=1092005

	NOME DA ORGANIZAÇÃO SEM FINS LUCRATIVOS: NOME DA PEQUENA EMPRESA/ORGANIZAÇÃO
	DATA DE ELABORAÇÃO: 00/00/0000
	CONTATO: Nome do contato  
Endereço de e-mail do contato 
Número de telefone 

Endereço Cidade, 
Estado e CEP 

endereçodosite.com 
	Text26: APRESENTADO POR:
	Text27: O nome da nossa empresa é _____________, e ela está organizada como uma ______(corporação, sociedade, outro)______. ______(Razão social)______ fica localizada em ______ e está em atividade (ou planeja estar) desde ____________. O objetivo deste plano de negócios é   para  . Nossa missão: ______     Nossa visão: __________________________________________. Os gerentes da ______(razão social)______ serão ______ e ______ . A experiência e as habilidades que eles têm a oferecer incluem _______________.  Com a experiência combinada da equipe de gerenciamento, além da pesquisa de mercado, decidimos lançar ______(produto ou serviço)______. O que torna ______(produto ou serviço)____________ diferente do que está atualmente no mercado é ______. Acreditamos que podemos manter uma vantagem competitiva porque ____________. Nossos clientes residem, fazem compras e trabalham em ____________, então nossa empresa está localizada dentro de um raio de ______km. Estimamos que ____ (descrição do cliente-alvo)______ represente ______% de nossas vendas. Usaremos uma combinação de estratégias de marketing para promover ______ (produto ou serviço) ______, incluindo ______, ______ e ______. Também planejamos fazer uma parceria com ______ a fim de ______. Estimamos que chegaremos a um valor projetado de R$ ______ em vendas até o final dos primeiros 12 meses. Até o final de ____________, planejamos atingir um valor projetado de R$ ______ em vendas.

	Text29: ______(Nome da empresa) ______ foi fundada porque __________________________________________. Nosso objetivo final é __________________________________________, e saberemos que alcançamos esse objetivo quando ____________________________________.
	Text30: Sobrenome, nome  (nome) é o ______(cofundador, gerente etc.)______ de ______(nome da empresa)______. O grau de instrução de ______(Nome)______ inclui ____________, e a experiência relacionada inclui ________________________________________________________________________. Sobrenome, nome ______(nome)______ é o ______(cofundador, gerente etc.)______ da ______(nome da empresa)_______. O grau de instrução de ______(Nome)______ inclui ________________________, e a experiência relacionada inclui ______________________________________________________.

	Text31: Nossas ofertas de ______(produtos ou serviços)______ incluem ______________________________. Os materiais necessários para __________________ serão obtidos de ______________________________. Planejamos aproveitar os relacionamentos que estabelecemos com ______ para ajudar a manter baixos nossos custos de materiais. Também planejamos estabelecer relações de trabalho positivas com  ______________________________ para ajudar com ________________________. As alternativas que estão atualmente no mercado incluem ____________, ____________ e ____________. O que torna nosso _________(produto ou serviço)______ melhor do que as alternativas é ___________________________________________. Algumas das características únicas e desejáveis do ______(produto ou serviço)______ incluem __________________ e __________________.
	Image32_af_image: 
	Image32_af_image1: 
	Image32_af_image2: 
	Image32_af_image3: 
	Image32_af_image4: 
	Image32_af_image5: 
	Image32_af_image6: 
	Image32_af_image7: 
	Image32_af_image8: 
	LOCALIZAÇÃO: 
	LOCALIZAÇÃO_2: 
	SUPRIMENTOS FORNECIDOS AO NEGÓCIO: 
	SUPRIMENTOS FORNECIDOS AO NEGÓCIO_2: 
	CONDIÇÕES DE PAGAMENTO: 
	CONDIÇÕES DE PAGAMENTO_2: 
	NOME_1: 
	NOME_2: 
	Text33: ______(Produtos ou serviços semelhantes)______ têm sido comuns no setor de ______ desde ______. O tamanho do mercado atual é de ______, e existe uma projeção de crescimento de ______% ao longo do(s) próximo(s) ____________. Atualmente, existem ____________ (número) ______ concorrentes diretos dentro e ao redor da área de ______(localização do negócio)______. Acreditamos que a ______(nome da empresa)______ terá sucesso neste espaço porque ________________________. Prevemos que poderemos ganhar  % da participação de mercado até o final de ____________, ____________ e ______% da participação de mercado nos próximos ______(número)______ anos. As tendências dentro deste setor mostram que ______________________________________________________.
	Text34: Nossos concorrentes diretos são ____________ e ____________, que estão localizados em _______________. Eles vendem ______(produto ou serviço)______ a uma taxa de ______ por ______. Em ______ (ano) ______, a margem de lucro de  (nome do concorrente) ____________ foi ____________, que é ____________ comparada com o ano anterior, e ______ ____________% desde que a empresa começou em __________ (ano) ______. Atualmente, eles detêm uma fatia do mercado de  ______%. Os clientes compram desta empresa porque __________________. Estamos confiantes de que nossa empresa pode servir melhor nosso mercado-alvo porque ______________________________.
	Text35: Nossa estratégia de marketing é __________________ para aumentar nossa base inicial de clientes. Planejamos utilizar ______(canal de marketing)______ e ______(canal de marketing)______ a fim de ______. Além disso, a maioria dos nossos novos clientes nos descobrirá até ________________________.  ______(Nome da empresa)______ também planeja alcançar clientes novos e existentes usando       ______(materiais promocionais)______. Nossa estratégia de preços é ______________________________.


	Text36: ______(Nome da empresa)______ planeja se posicionar como uma marca ____________. Planejamos atingir esse objetivo até __________________ e ________________________. Quando os clientes-alvo pensam em nosso produto, queremos que eles pensem __________________.


	Text37: Planejamos aproveitar  ____________ para promover e expandir nossos negócios. Também planejamos utilizar os seguintes tipos de comunicação para alcançar nosso público: publicidade (se aplicável)     ______(adicione uma descrição da mídia promocional paga que você usará aqui)______. Venda pessoal (se aplicável) ______ (adicione uma descrição da sua estratégia de venda pessoal aqui) ____________. Atividades de comunicação de marketing (se aplicável) ____________ (adicione uma descrição dos eventos ou atividades de marketing que você realizará) ______. Relações públicas (se aplicável) ____________ (adicione uma descrição dos esforços que você fará para ser comentado positivamente na imprensa) __________________________________________.
	YEAR 1POSITION 1: 
	YEAR 2POSITION 1: 
	YEAR 3POSITION 1: 
	YEAR 1POSITION 2: 
	YEAR 2POSITION 2: 
	YEAR 3POSITION 2: 
	YEAR 1POSITION 3: 
	YEAR 2POSITION 3: 
	YEAR 3POSITION 3: 
	YEAR 1POSITION 4: 
	YEAR 2POSITION 4: 
	YEAR 3POSITION 4: 
	YEAR 1TOTAL PAYROLL: 
	YEAR 2TOTAL PAYROLL: 
	YEAR 3TOTAL PAYROLL: 
	Text28: 
	Text281: 
	Text282: 
	Text283: 
	Text38: Planejamos levar ______(produto ou serviço)______ aos nossos clientes usando os seguintes canais de distribuição: ______(comente sobre seu plano de distribuição aqui, incluindo uma loja on-line, lojas de varejo, entrega em domicílio etc.) __________________________________________________________________. 
Esses métodos de distribuição fizeram mais sentido para nossos negócios ____________________________. Para apoiar nossos esforços de distribuição, precisaremos formar parcerias comerciais com ______________________________  e planejamos fazer isso até __________________________________________.

	Text39: Neste momento, o plano de gestão de funcionários exige um mínimo de ______(necessidades de pessoal)______ para ____________________________________. No primeiro ano, as premissas são de que haverá apenas __________________ para executar e gerenciar as operações. À medida que a demanda aumentar, compraremos mais ____________________________________ e contrataremos ______________________________ (necessidade adicional de pessoal) __________________.
	Text40: 
	Text401: 
	Text402: 
	1: 
	1_2: 
	2: 
	2_2: 
	3: 
	3_2: 
	1_3: 
	1_4: 
	2_3: 
	2_4: 
	3_3: 
	3_4: 
	Text41: Planejamos aproveitar ______(pontos fortes)______ até ______________________________. Abordaremos nossos pontos fracos atuais até ______________________________________________________. Usaremos as oportunidades a nosso favor até __________________. Nosso plano para reduzir os riscos representados pelas ameaças é ______________________________________________________.
	Text50: 
	Text501: 
	Text502: 
	Text503: 
	Text504: 
	Text505: 
	Text506: 
	Text507: 
	Text508: 
	Text509: 
	Text5010: 
	Text5011: 
	Text42: As receitas aumentarão a uma taxa de ______% durante o primeiro ______(prazo)______, com um aumento de ______% nas vendas durante ______ devido a ______(dados históricos)______. Para fornecer o cenário de pior caso, as projeções de vendas são deliberadamente calculadas como baixas.
	Text43: O total médio mensal de vendas esperado para os primeiros ____________(número)____________ anos será de R$ ____________. Esperamos o melhor desempenho durante __________________ em nossa previsão de vendas, devido a ________________________. Prevemos que a média de vendas do nosso negócio seja de R$____________ por cliente.


	Image44_af_image: 
	Text45: Esperamos que nosso ponto de rentabilidade seja de ______(volume em reais nas vendas)______ e ocorrerá em ______(mês/ano)______.
	Image46_af_image: 
	Image47_af_image: 
	Image48_af_image: 
	Image49_af_image: 
	Attached here are the documents that support the i nformat on prov ded n the p an nc ud ng   and  Poss i b l e i tems to attach  Deta ed market research  Resumes of key peop l e  Industry nformat on  Profess i ona l references  Support i ng mater i a l: Consulte os documentos anexados que respaldam as informações fornecidas no plano, incluindo
____________, ____________ e ____________. 

Itens que podem ser anexados:

• Pesquisa de mercado detalhada
• Currículos das principais pessoas
• Informações do setor
• Referências profissionais
• Material de suporte

	IDADE: 
	IDADE_2: 
	GÊNERO: 
	GÊNERO_2: 
	PROFISSÃO: 
	PROFISSÃO_2: 
	N VEL DE RENDA: 
	N VEL DE RENDA_2: 
	N VEL MAIS ALTO DE ENSINO: 
	N VEL MAIS ALTO DE ENSINO_2: 
	ESTADO CIVIL: 
	ESTADO CIVIL_2: 


