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Aqui está uma comparação estimada do nosso negócio com os concorrentes existentes: 

CATEGORIA NOSSA EMPRESA CONCORRENTE 1 CONCORRENTE 2 

Est. de receita anual 

Nível de preços 

Nº de funcionários 

Qualidade 



IV. PLANO DE VENDAS E MARKETING

V. PLANO DE GERENCIAMENTO E OPERAÇÕES



VI. PLANO DE DESENVOLVIMENTO

VII. DEMONSTRAÇÕES FINANCEIRAS



VIII. DOCUMENTOS DE APOIO E ANEXOS



MODELO DE PLANO DE 

NEGÓCIOS SIMPLES PARA 

PREENCHIMENTO 

AVISO DE ISENÇÃO DE RESPONSABILIDADE 

Qualquer artigo, modelo ou informação fornecidos pela Smartsheet no site são apenas 

para referência. Embora nos esforcemos para manter as informações atualizadas e 

corretas, não fornecemos garantia de qualquer natureza, seja explícita ou implícita, a 

respeito da integridade, precisão, confiabilidade, adequação ou disponibilidade do site 

ou das informações, artigos, modelos ou gráficos contidos no site. Portanto, toda 

confiança que você depositar nessas informações será estritamente por sua própria 

conta e risco. 


	R 00000000: R$ 000.000,00
	R 00000000_2: R$ 000.000,00
	R 00000000_3: R$ 000.000,00
	Média: Média
	Alta: Alta
	Baixa: Baixa
	15: 15
	30: 30
	40: 40
	Alta_2: Alta
	Média_2: Média
	Baixa_2: Baixa
	NOME DA EMPRESA: NOME DA EMPRESA
	RESUMO EXECUTIVO: Nosso plano é abrir um negócio ______(tipo de negócio)______que venderá ______(produto ou serviço)______ para ______(cliente-alvo)______. Nossa equipe de gerenciamento é composta por ______ (nome do membro)______ e ______ (nome do membro) ______. Nossa equipe tem experiência em ______ (tipos de habilidades relevantes) ______ para expandir com sucesso este negócio. Nosso tamanho de mercado é ______ (tamanho de mercado) ______ e nossa base de clientes é composta por ______ (segmentos de mercado) ____________. Venderemos para nossos clientes-alvo usando os seguintes métodos: ______ (método 1) ______,  ______ (método 2) ______ e ______ (método 3) ______. Para fazer esse negócio decolar, precisamos de ______ (necessidade de financiamento) ______ em fundos para fins de ______ (uso de financiamento) ______. Nossa meta é atingir ______ (meta de vendas) ______ no primeiro ______ (prazo) ____________.



	DESCRIÇÃO DO NEGÓCIO: Este negócio de ______ (tipo de negócio) ______ operará no setor de ______ (tipo de setor) ______. Nossa missão é ______ (declaração da missão) ______, e nossa visão é ______ (declaração da visão) ______.

Estamos vendendo ______ (produto/serviço) ______, e nossa vantagem competitiva é  ______ (proposta exclusiva de venda)______. Atualmente, as alternativas que os compradores usam são  ______ (alternativa 1)______ e ______ (alternativa 2) ______, no entanto, essas alternativas precisam de  ______ (o que diferencia seu produto/serviço) ______.

Este setor específico é ______ (descrição do setor) ______, e espera-se que ______ (previsões de crescimento) ______. Dadas essas previsões, nossa empresa terá um desempenho bem-sucedido porque ______ (raciocínio fundamentado por pesquisas de mercado) ______. Planejamos atingir ______ (meta de vendas) ______ em vendas anuais e aumentar nossas vendas anuais em ______ (meta de vendas) ______ no próximo ______ (prazo) ______ .

	ANÁLISE DE MERCADO E CONCORRÊNCIA: Depois de analisar o mercado e pesquisar a demanda por ______ (produto/serviço) ______, determinamos que este é o melhor momento para penetrar no mercado porque ______ (razão fundamentada por pesquisas) __________________.
	Gender: Gênero:
	Age: Idade:
	Marital Status: Estado civil:
	Grau de instrução:: Grau de instrução:
	Renda: Renda:
	Dados psicográficos: 
	0: Status social:
	1: Crenças:
	2: Valores:
	3: Interesses:
	4: Preferências de estilo de vida:

	Dados geográficos: 
	0: Província ou estado:
	1: Cidade:
	2: Região:
	3: Código postal:
	4: Bairro:

	MARKET ANALYSIS AND COMPETITION We determined: Determinamos que há demanda suficiente para nosso ______ (produto ou serviço) ______ dentro desse segmento específico devido a ______ (raciocínio fundamentado por pesquisa de mercado) ______.
	PLANO DE VENDAS E MARKETING: A publicidade e a promoção são essenciais para divulgar nosso negócio, e esperamos implementar uma estratégia de marketing ______ (descrição) ______ que incluirá ______ (componente-chave da estratégia de marketing) ______ e ______ (componente-chave da estratégia de marketing) ______. Essa estratégia nos permitirá direcionar efetivamente ______ (segmento de mercado) ______ devido a  ______ (raciocínio fundamentado por pesquisa de mercado) ____________.

Nossas principais ofertas incluem ______ (ofertas de produtos/serviços) ______. Nossas ofertas beneficiam nossos clientes-alvo mais do que as que se encontra atualmente no mercado porque          ______(raciocínio fundamentado por pesquisas de mercado) ______. Nossa proposta de venda exclusiva é ______.

Estima-se que o mercado ______ (previsão) ______ no próximo ______ (prazo) ______. Consequentemente, nossa estratégia de preços é ______ (estratégia de preços) ______.

Os vários métodos que planejamos usar para divulgar nossas ofertas aos nossos clientes-alvo são    ______ (métodos de comunicação) ______. Além disso, pretendemos promover nosso ____________(produto/serviço) ______ por ______ (métodos de promoção) ____________.

Pretendemos distribuir nosso ______ (produto/serviço) ______ aos clientes por ______ (método de distribuição) ______. Venderemos por ______ (atacado, varejo etc.) ______ e usaremos ______ (método de pagamento) ______.

	PLANO DE GERENCIAMENTO E OPERAÇÕES: Nossos locais de negócios físicos estarão em ______ (locais) ______, porque ______ (raciocínio) ______. Outros requisitos físicos de nossos negócios são ______ (armazém, equipamentos especializados, instalações etc.) ______.

Nosso fluxo de trabalho de produção é ______ (descrição do fluxo de trabalho de produção) ______. Nossas necessidades de pessoal são ______ (necessidades de pessoal) ______. O treinamento dos funcionários será fornecido por ______ (descrição das necessidades de treinamento dos funcionários) ______.


	PLANO DE DESENVOLVIMENTO: O desenvolvimento de nossa oferta ocorrerá ao longo de _______ (prazo) _______. Lançaremos nossa estratégia de marketing _______ (prazo) _______ com _______ (estratégia de marketing) _______.

Nossa estrutura organizacional será _______ (descrição) _______, com _______ (número) _______ membros da equipe de gerenciamento e _______ (número) _______ funcionários.

Prevemos que nossos custos e despesas mensais sejam de  porque _______ (raciocínio fundamentado por pesquisas) _______. Temos uma receita mensal prevista de _______.

Com o dinheiro obtido, planejamos investir em _______ ao longo de _______ (prazo) _______. Um ano após o lançamento, nossa meta é _______ (meta do ano 1) _______. Cinco anos após o lançamento, nossa meta é _______ (meta do ano 5) _______.


	DEMONSTRAÇÕES FINANCEIRAS: As demonstrações financeiras a seguir comprovarão que nossos negócios crescerão e serão lucrativos.

Forneça a demonstração de resultados, a demonstração de fluxo de caixa e o balanço patrimonial projetados. Além disso, anexar uma análise de ponto de rentabilidade fornecerá aos investidores o nível de vendas necessário para obter lucro.

	DOCUMENTOS DE APOIO E ANEXOS: Consulte os documentos anexados que respaldam as informações fornecidas no plano, incluindo
____________, ____________ e ____________. 

Itens que podem ser anexados:

• Pesquisa de mercado detalhada
• Informações do setor
• Planos do local/da construção
• Referências profissionais
• Qualquer material de suporte



